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CRITERIOS

6.1. Desarrollar una idea o solucion emprendedora a partir de los conocimientos,
destrezas y actitudes adquiridos desde el ambito de la economia y las finanzas, viendo
la relacidn entre estos y los recursos necesarios y disponibles que permiten su
desarrollo.

6.4. Valorar criticamente el problema econdmico de la escasez de recursos y la
necesidad de elegir, asi como los principios de interaccion social desde el punto de
vista econdmico, aprovechando este conocimiento en el afrontamiento eficaz de retos.



1. ¢ QUE ES LA ECONOMIA?

2. SE SATISFACEN DE MANERAS DIFERENTES

1. SON ILIMITADAS.

La misma necesidad puede ser satisfecha con
Nunca podremos satisfacer todas... diferentes bienes

3. SE SIENTEN DE MANERA DIFERENTE 4. NO SON FlJAS

Algunas necesidades se sienten mas fuerte por: Evolucionan con la sociedad

el

-El lugar donde vivimos

-Nuestro entorno

-La publicidad ! I




1. ¢ QUE ES LA ECONOMIA?

LOS BIENES Y SERVICIOS
satisfacen necesidades.

- SERVICIOS

Satisfacen necesidades a Satisfacen necesidades a
través de productos: ropa, través de personas: una
L movil, comida... charla de economia, un

partido de futbol



1.1 LA GESTION DE LOS RECURSOS ESCASOS

Como los bienes y servicios son escasos en relacion con los deseos de las
personas, es necesario administrarlos.

La ECONOMIA es la ciencia que se ocupa de la forma en que las personas
administramos recursos escasos para satisfacer nuestras necesidades.

1. LOS RECURSOS SON ESCASOS.

2. NECESIDADES ILIMITADAS.

: . il -Las necesidades se reproducen.
- Dinero limitado. €F -
100822

-El tiempo siempre es escaso.

- Tiempo 3. HAY NECESIDAD DE ELEGIR.

limitado. -Como los recursos son escasos...

-... y las necesidades ilimitadas




1.2 LA ESCASEZ ECONOMICA

La ESCASEZ ECONOMICA es la carencia de recursos en relacion con
las necesidades de las personas.

a4 N f Y
Como mis ..y mis
recursos son necesidades
@sCcasos... ilimitadas...
‘ ... tengo '

ESCASEZ
ECONOMICA

LA ESCASEZ ECONOMICA TIENE 2
CARACTERISTICAS
Es universal (todos queremos mas de lo que
tenemos).
Es relativa (nos afecta de forma distinta).



2. ELEGIR ES RENUNCIAR

2.1 LOS AGENTES ECONOMICOS

LOS AGENTES ECONOMICOS son las entidades que toman las decisiones en la
economia.

Los tres agentes econdmicos son:

3. SECTOR

1. FAMILIAS -
PUBLICO




2.1 LOS AGENTES ECONOMICOS

Deciden con
relacion al....

FAMILIAS Consumo privado
Produccion privada
EMPRESAS
SECTOR Consumo y
PUBLICO produccion

publicos

Estan condicionados
por...

Preferenciasy
nivel de ingresos

Costes e ingresos

Ideologia del
gobiernoy
presupuesto

Su objetivo
es.....

Satisfaccion de
necesidades

Maximizacion de
beneficios

Bienestar de la
sociedad



3. ¢DE QUE DEPENDEN NUESTRAS DECISIONES?

3.1 PRIMER PRINCIPIO: COSTE DE OPORTUNIDAD

El COSTE DE OPORTUNIDAD es aquello a lo que se renuncia al tomar una
decision.

CASO1(A)

Me dan una beca y tengo que elegir entre estudiar Economia o Derecho.

CASO 1 (A): Decision con coste de tiempo, pero no de dinero.
Elegir mi carrera cuando tengo una beca.

B: Elijo Derecho

COSTE DE OPORTUNIDAD
- No puedo estudiar Economia




3.1 PRIMER PRINCIPIO: COSTE DE OPORTUNIDAD

CASO1 (B)

Me dan un cheque de 20 € de El Corte Inglés y tengo que elegir entre comprarme una camiseta o un pantalon.

CASO 1 (B): Decision con el mismo coste de dinero.
Elegir qué comprar con un cheque.

COSTE DE OPORTUNIDAD: /u ( COSTE DE OPORTUNIDAD: l -
- No puedo comprarme la /A - No puedo comprarme el /407 ”
? camisetg 5 1 > T P /& Y
- e pantalon K ,

' 5005.'} o

En ocasiones tengo dinero para comprar un productoy tengo dos opciones que valen el
mismo dinero. Seguimos aplicando el caso 1: elegir un producto supone renunciar al otro




3.1 PRIMER PRINCIPIO: COSTE DE OPORTUNIDAD

CASO2

Me dan una beca para estudiar derecho. Estudiar Economia cuesta 30.000 euros.

CASO 2: Decision con coste de dinero y tiempo.
Elegir mi carrera cuando tengo una beca solo para una carrera.

B: Elijo Derecho

" COSTE DE OPORTUNIDAD: |

- No puedo estudiar Derecho COSTE DE OPORTUNIDAD

(tiempo) | ' '
) - - No puedo estudiar Economia
‘ - Me gasto 30.000 euro;é./.
N (dinero) 2@ |

o

En ocasiones, tengo que elegir una decision que tiene coste de dinero y de tiempo.
En esos casos mi coste de oportunidad supone renunciar a todo lo que me podia
comprar con ese dinero y también a todo lo que podria hacer en ese tiempo.




3.1 PRIMER PRINCIPIO: COSTE DE OPORTUNIDAD

CASO3

Tengo que elegir entre estudiar economia (cuesta 30.000 euros) o empezar a trabajar.

CASO 3: Decision con coste de dejar de ganar dinero.

Elegir entre estudiar una carrera o trabajar.

\ B: Elijo trabajar

| COSTE DE OPORTUNIDAD: . (" COSTE DE OPORTUNIDAD
- Me gasto 30.090 euros‘;é:ﬁ@” - No puedo estudiar Economia,
(monetario) : tendré en el futuro un trabajo

\ ot I . H
- No tengo ingresos durante 4 peory ganare. menos dinero
afios (invisible) ) L (invisible)

h
|

En ocasiones, tengo que elegir una decision que tiene coste de dinero y de tiempo, y
ese tiempo me supone dejar de ganar dinero. En esos casos, mi coste de
oportunidad supone renunciar a todo lo que me podia comprar con ese dinero (coste
monetario) y también a todo lo que podria ganar en ese tiempo (coste invisible)



3.2 SEGUNDO PRINCIPIO: COSTES IRRECUPERABLES

LOS COSTES IRRECUPERABLES son costes del pasado que no influyen en la
decision futura. Tenerlos en cuenta es un error

! En una decision sélo se deben considerar los costes y beneficios
. presentes y futuros, nunca los pasados, que son irrecuperables.

Ejemplo. Dos amigos “El Glori” y “el Flaco” se disponen a ir a un concierto en una
calurosa noche de verano. No estan especialmente ilusionados, pero Glori tiene ya su
entrada comprada por 15 euros y al Flaco le han regalado una.

En el ultimo momento, reciben una llamada de su amigo
“Coyote” que le invita a su casa con piscina y barbacoa a la
celebracion de una fiesta de cumpleafios de las que se
recordarian durante décadas.

Ambos tienen claro que la fiesta va a ser mas divertida que el
concierto. El Flaco, como le han regalado la entrada, decide ir
a la fiesta. El Glori, como ha pagado por ella, dice que no quiere
perder 15 euros ¢ Han hecho bien?




3.2 SEGUNDO PRINCIPIO: COSTES IRRECUPERABLES

BENEFICIO: diversion, aunque poca.

COSTE: el costede ir al conciertopara el Glori es cero, ya que la entrada
no la tiene que comprarahora, sino que la compro en el pasado. Tanto
si va al conciertocomo si nova, sus 15 euros no volveran.

: OPCIONB: IR A LA FIESTA
o' 8

-J/ 18 ;r- g ,aai» | BENEFICIO: muchadiversion, masqueen el concierto.

\?M"l e COSTE:cero, nosinvitan.

¢QUE DEBIO HACER GLORI?

Los costes de ir al conciertoy a la fiesta son 0 en ambos casos y los beneficios del cumpleanos
son mucho mayores. Glori deberia haber ido a la fiesta porque no iba a perder 15 euros como
él decia (ese dinero ya estaba gastado y era irrecuperable). Lo que si se perdio fue un
cumpleanos antoldgico, pero esa... es otra historia.

T“.‘I’n 0L
LI

OPCION A: IR AL CONCIERTO A




3.3. TERCER PRINCIPIO: ANALISIS MARGINAL

El BENEFICIO MARGINAL me indica el beneficio que he obtenido por repetir la
accion una vez mas.
El COSTE MARGINAL es el coste de repetir la accion una vez mas.

A Alberto se le ha roto el movil y tiene que comprarse uno nuevo. Maneja dos opciones:

Mévil BQ Aquarius: Cuesta 150 euros y Alberto cree que tiene todo los basico
para su dia a dia

Mévil Samsung: Cuesta 400 euros. La camara es mejor y también el sistema
operativo.

Alberto tiene ahorrados los 400 euros, le apetece comprarse el Samsung, pero no
quiere quedarse sin ahorros. ;Qué debe hacer?



3.3 TERCER PRINCIPIO: ANALISIS MARGINAL

Solucion

Alberto debe analizar el beneficio marginal y coste marginal. Es decir, el coste de repetir
la accidon una vez mas. En este caso repetir la accidon no es comprarse 2 méviles, sino que
es comprarse un movil mas caro (el Samsung en lugar del BQ)

mm Beneficio Marginal comprarse Samsung

o Disfrutar de una camara y sistema operativo mejor

Coste marginal comprarse Samsung

250 eurosy quedarsesinahorros




3.4 CUARTO PRINCIPIO: INCENTIVOS

Un INCENTIVO es todo aquello que modifique los beneficios o los costes de una
decision, por lo que puede modificar la decision tomada.

Los incentivos pueden ser
positivos (recompensa) o
negativos (castigo)




4. PIENSA COMO UN ECONOMISTA

a 4.1 LOS SUPUESTOS Y LOS MODELOS ECONOMICOS

Los SUPUESTOS nos permiten entender la realidad de una manera mucho mas
facil y a partir de ellos construir modelos econdmicos. Necesitamos “suponer
gue pasan ciertas cosas” para poder predecir qué ocurrira.

Un MODELO ECONOMICO es una representacion simplificada de la realidad
a través de supuestos va a permitir entender como funciona la economia y hacer
predicciones.




4.2 LAS RAMAS DE LA ECONOMIA

ECONOMIA POSITIVA

Analiza de manera objetiva los fendmenos
economicos tal como han sucedido o pueden suceder
sin hacer valoraciones al respecto. Estudia lo que es,

ha sido o podria ser. La dividimos en microeconomia
y macroeconomia

La ciencia econdmica

puede dividirse en
dos grandes ramas

ECONOMIA NORMATIVA
’—_

(Estudia lo que deberia ser, valora las situaciones y\
recomienda actuaciones para intentar mejorar la
realidad. Se basa en opiniones personales de lo que
es mejor o peor, es decir, en juicios de valor. Su

\principal exponente es |a politica econdmica. )




4.2 LAS RAMAS DE LA ECONOMIA

ECONOMIA POSITIVA ECONOMIA NORMATIVA
r r

MICROECONOMIA MACROECONOMIA

Estudia las decisiones Estudia el La politica economica es
individuales de las funcionamiento de la el conjunto de medidas
familias, las empresas economia en conjunto. que toma el sector
y el sector publicoy Estudia, por tanto, la publico para intentar
la manera que se suma de todas las mejorar la relalidad de
relacionan en los decisiones de familias, un pals.

mercados. empresas y del Sector




4.2 LAS RAMAS DE LA ECONOMIA

Indica si las siguientes afirmaciones son positivas o normativas.
a) Enverano los precios de los hoteles aumentan.
b) Se deberian subir los impuestos y con el dinero invertir mas en
investigacion.
c) Siuna empresa vende a menor precio que sus costes tendrd pérdidas
d) Hay que subir las ayudas del paro a 3 afios
e) Sila produccidn del pais sube mucho, el desempleo bajara.

La afirmacion a y ¢ son de la economia positiva ya que se pueden comprobar en la
realidad que eso ocurre. Ademas, son microecondmicas, ya que se esta estudiando un
mercado en particular (los langostinos) o lo que le ocurre a una empresa.

La afirmacion e también es positiva ya que se puede comprobar, y ademas es
macroecondmica, ya que nos habla de la economia en su conjunto “la produccion del

[N (]

pais” “el desempleo (de todo el pais)”

La afirmacion b y d son de la economia normativa, ya que no se puede demostrar que
eso sea lo mejor. Ademas, suponen una opinidon “se deberia” “hay que...”



5. LA REPRESENTACION DE LA ECONOMIA

5.1 LOS FACTORES PRODUCTIVOS

LOS FACTORES PRODUCTIVOS (o de produccién) son los recursos escasos que
nos permiten producir bienes y servicios.

1. RECURSOS NATURALES.

LOS RECURSOS NATURALES son todos los recursos que salen de la
naturaleza. No han sido producidos por el ser humano. A la retribucig
por aportar estos recursos se le denomina alquiler.

RENOVABLES

Se pueden utilizar de "“
manera reiterada

NO RENOVABLES

| Se agotan consu uso @
(petrdleo, carbdn)




5.1 LOS FACTORES PRODUCTIVOS

2. EL TRABAIJO. .
EL TRABAJO es el tiempo que el ser humano emplea para producir bienes E

y servicios. Su retribucion es el Salario.

MANO DE OBRA CAPITALHUMANO " /}

Personas dedicadasa ® ;* § Experiencia y formacion e v,
. 7 . : ‘\
producir en un pais ‘ - delos trabajadores .




5.1 LOS FACTORES PRODUCTIVOS

3. EL CAPITAL. b
T -
EL CAPITAL son aquellos bienes gque sirven para producir otros biene

retribucion es el interés.

4. EL EMPRESARIO.

EL EMPRESARIO es el encargado de organizar, dirigir y controlar el resto
de factores productivos. Su retribucion es el beneficio.




5.3 EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA

EL 'FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA es un modelo en que se muestran las
relaciones entre los diferentes agentes econdmicos: Familias, empresas y Sector
publico.

La relacion entre familias y empresas.
Las familias ofrecen sus factores productivos a las empresas en el mercado de
factores a cambio de una renta. Con esos factores las empresas producen
bienes y servicios que ofrecen a las familias en el mercado de bienes.

MERCADO DE

FACTORES MERCADO DE

ﬂ' trabajo y Cam /\
Bienes

* EMPRESAS | :

o (o FAMILIAS - EMPRESAS |,
e v

l.'
""""
. ot
.....
" .t
......
.........
--------------

o’
LN ot
., ot
vvvv
""""

L]

-------
........
--------------

Dinero: salarios, alquileres, Ol

intereses, dividendos



5.3 EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA

En cada operacion entre familias y empresas se produce un flujo real
y otro monetario.

\ El flujo reales la compra de

bienes y servicios y la de factores
productivos.

2 tipos de flujo:

El flujo monetario es el pago de dinero

’ por la compra de bienes o factores
productivos.



5.3 EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA

ETTETETTETRRTE> =

Impuestos v

e SECTOR S

Becas y ayudas PUBLICO

Subvenciones

S CLEETEETT T



6. LA ECONOMIA CONDUCTUAL O DEL COMPORTAMIENTO

6.1 ¢QUE ES LA ECONOMIA CONDUCTUAL O DEL COMPORTAMIENTO?

La_ ECONOMIA CONDUCTUAL O DEL COMPORTAMIENTO es un area de la
economia que integra los puntos de vista de la psicologia

Las personas son
inconsistentes en el
tiempo.

Las personas no Las personas se
siempre son racionales preocupan por la justicia.

v
l
[l




6.1 ¢QUE ES LA ECONOMIA CONDUCTUAL O DEL COMPORTAMIENTO?

Pueden ser impulsivas o emocionales en sus compras.

Algunos estudios han detectado que las personas
cometen una serie de errores:

Las personas dan

Las personas son . . :
dp 24 demasiada importancia Las personas son
emfés:ja © a un numero pequefio reacias a cambiar su
confiadas. .
de experiencias vividas. manera de pensar.
/4 e

0y =
L B



6.1 ¢QUE ES LA ECONOMIA CONDUCTUAL O DEL COMPORTAMIENTO?

Las personas se preocupan por la justicia.

En ocasiones, puede que las personas tomen decisiones
poco racionales porque consideran que se ha cometido

una injusticia. =

Las personas son impacientes a corto plazo.

El deseo de tener una satisfaccion inmediata lleva a
romper los planes a largo plazo, planes que las personas
consideraban que eran lo mejor para ellos, pero que no
cumplen a corto plazo.




6.2 SESGOS COGNITIVOS Y TOMAS DE DECISIONES

Un SESGO COGNITIVO es un efecto psicoldgico que provoca una alteracion
en la forma en la que se capta la informacion del exterior. Esto produce que
la decisidn que se toma tienda al error.

Algunos de estos sesgos cognitivos son:

(A) o (B) (c) s
N

i ./ ./ s
CONTABILIDAD MENTAL R;]lﬂ EFECTO ANCLA EFECTO MANADA EFECTO MARCO
Las personas solemos dividir En ocasiones, las personas Las personas pueden estar
el dinero en diferentes Las personas suelen dar hacen ciertas cosas porque inclinadas a tomar
categorias conocidas como || demasiadaimportanciaala las demds las hacen. deciionec difcrentas
cuentas mentales, en Pre Iformagiongue ' dependiendo de como se les
funcion de en qué lo b by e b presenten las opciones
empleamos. ancla en su subconsciente.
(E) (%) G
ot Ny
EFECTO DOTACION AVERSION A LAS
PERDIDAS

Muestra como la

Las personas suelen dar mas La mayoria de personas introduccion de un tercer
valor a un bien cuando ya lo prefieren evitar pérdidas producto puede cambiarla
tienen. antes que obtener eleccion entre los dos

ganancias. primeros.




6.2 SESGOS COGNITIVOS Y TOMAS DE DECISIONES

Clasifica las siguientes afirmaciones en funcidn a los sesgos estudiados:

a) Alicia lee que su candidato favorito lo esta petando con un 45% de aprobacién. Maria
escucha que «decepciona al pais» con un 45% de aprobacién. Misma estadistica con
distintas percepciones.

b) Si me ofrecen un menu grande en McDonald’s a 4°99, uno mediano a 4’5 y uno
pequefio a 4, parece que la opcion grande es la mejor.

c) Los 100 euros que te dan tus padres son menos valiosos que los que ganas haciendo
de canguro.

d) éTiene un 50% de descuento? Debe ser una buena oferta.
e) Probablemente deberias comprar la garantia.
f) Maria cree que los spinners ayudan a sus hijos. Francis también lo cree.

g) Aunque los términos de servicio de una app suban de precio, prefieres no cambiar a
otra.



6.2 SESGOS COGNITIVOS Y TOMAS DE DECISIONES

Clasifica las siguientes afirmaciones en funcidn a los sesgos estudiados:

EFECTO MARCO
a) Alicia lee que su candidato favorito lo esta petando con un 45% de aprobacién. Maria
escucha que «decepciona al pais» con un 45% de aprobacién. Misma estadistica con
distintas percepciones.
EFECTO SENUELO
b) Si me ofrecen un menu grande en McDonald’s a 4°99, uno mediano a 4’5 y uno
pequefio a 4, parece que la opcion grande es la mejor.
CONTABILIDAD MENTAL
c) Los 100 euros que te dan tus padres son menos valiosos que los que ganas haciendo
de canguro.
EFECTO ANCLA
d) éTiene un 50% de descuento? Debe ser una buena oferta.
AVERSION A LAS PERDIDAS
e) Probablemente deberias comprar la garantia.
EFECTO MANADA
f) Maria cree que los spinners ayudan a sus hijos. Francis también lo cree.
EFECTO DOTACION
g) Aunque los términos de servicio de una app suban de precio, prefieres no cambiar a
otra.



6.2 SESGOS COGNITIVOS Y TOMAS DE DECISIONES

Clasifica segun el sesgo cognitivo.

La DGT recuerda lo peligroso que es correr CONTABILIDAD MENTAL
porque lo hacen los demas. Te puede
costar la vida. Sé tu mismo y respeta los EFECTO ANCLA
limites.

Tienes 2 billetes de 100 euros frente a ti. EFECTO MANADA

El de tu mano derecha lo has ganado
construyendo un muro a pleno sol y el de EFECTO MARCO
la izquierda lo has ganado en la loteria.

¢Valoras igual los dos billetes?

EFECTO DOTACION

Vas por la calle y te encuentras un billete
de 5 euros, de tal forma que te pones
contentay satisfecha. Sin embargo, si

pierdes ese dinero después la sensacidn
sera mayor al sentimiento positivo inicial.

AVERSION A LAS PERDIDAS




6.2 SESGOS COGNITIVOS Y TOMAS DE DECISIONES

Clasifica seguin el sesgo cognitivo. SOLUCION

. CONTABILIDAD MENTAL

porque lo hacen los demas. Te puede
costar la vida. Sé tu mismo y respeta los

" EFECTO ANCLA
limites.

B R e [

E Tienes 2 billetes de 100 euros frente a ti. EREe e NMAADS

E El de tu mano derecha lo has ganado

. construyendo un muro a pleno sol y el de ;:‘({ EEECTO MARCO

E la izquierda lo has ganado en la loteria. /.

: ¢Valoras igual los dos billetes?

SRR S S I L S S EFECTO DOTACION

R T T T T S B l

Vas por la calle y te encuentras un billete E 2 2
de 5 euros, de tal forma que te pones | | VERSIONALAS PERDIDAS
’ g P 4

pierdes ese dinero después la sensacion

!

1

!

I

!

1

. contentay satisfecha. Sin embargo, si

:

!

I 7 . . a:gave s B

. sera mayor al sentimiento positivo inicial.
!

e ere e ere mm oece G o ET ETe Em ETe ST EDe GST EDe EST GDe EST DY ST DY EST EDW EST EDW EST eDW G5 EDe EST GDe ST eDe G De G eoe e e



7. LOS SISTEMAS ECONOMICOS

El problema econdmico basico consiste en decidir como satisfacer las
necesidades ilimitadas por medio de unos recursos que son escasos.

Este problema se subdivide en otros tres mas concretos: équé bienes
producir?, écodmo los vamos producir? y épara quién los vamos producir?

Es decir, cada sociedad organiza su economia de la manera que considere
oportuna para enfrentarse a este problema econémico.

EL SISTEMA ECONOMICO de una sociedad es el conjunto de principios y normas
con los que se organizan una sociedad y trata de resolver los 3 problemas

econdmicos basicos.




7. LOS SISTEMAS ECONOMICOS

éQué producir?

. 4
Depende de: | 1. Los recursos con los que

2. Las necesidades de los
L cuenta la sociedad.

ciudadanos.

¢Como producir?

Elegir quién se va a encargar de llevar a cabo la actividad productiva, qué

métodos de produccion se van a utilizar y como van a combinarse

los factores
productivos. |

-~ [ AL —

éPara quién?

éSe reparten los bienes de manera igualitaria entre todos los ciudadanos? ¢En
funcion de sus necesidades? ¢ O solo para quién pueda pagarlos?



7.1 LA ECONOMIA DE MERCADO

El origen de la economia de mercado. La mano invisible de Adam Smith.

Data de 1776 con |la obra de Adam Smith “la riqueza de las naciones”.

LA MANO INVISIBLE son las sefiales del mercado, que guia las decisiones de las
empresas indicando hacia donde deben dirigir sus recursos.

—5 rra— Si un bien abunda, las empresas
dmerc~a IO bajaran los precios para poder
manda sefiales a venderlo
través de los
precios (mano _ .
_ invisible) | Si un bien escasea, las personas
estaran dispuestas a pagar mas por él

f LLEGAMOS AL R Las empresas dirigiran h
BIENESTAR sus recursos a los
GENERAL: ‘ bienes que escasean,

donde los precios estan
Las familias consiguen los subiendo, ya que podran
g bienes que desean. y ganar mas dinero.

Las empresas obtienen
mas beneficios.



7.1 LA ECONOMIA DE MERCADO

¢ Como afronta la economia de mercado los problemas basicos?

Se producira aquello que se demande en el
mercado, es decir, aquello que busquen los
individuos para cubrir sus necesidades.

ECONOMIA Sera aquella en I’a qu.e. la comb.inacién de
factores sea la mas eficiente posible, con el
DE MERCADO fin de tener los menores costes posibles.

La produccidn ira destinada a aquellos que
puedan pagar por los bienes y servicios.




7.1 LA ECONOMIA DE MERCADO

INCONVENIENTES

La distribucion de la renta no es egultatlv
Eficiencia en el funcionamiento. No todo el mundo tiene las mismas
Los mercados fomentan la oportunidades
competencia

La economia tiende a ser mas inestable y
hay crisis periddicas.

Existen incentivos.
Empresas y consumidores tienen
recompensas por hacer las cosas mejor

Escasez de bienes no rentables.
Las empresas no producen bienes que no den
beneficios (carreteras, parques)

Hay libertad econdmica. Empresas y Abusos de ciertas empresas.
familias pued_e eleglr SEglin sl Algunas aprovechan su posicién y abusen de
preferencias e ingresos. consumidores y trabajadores

Deterioro del medioambiente.




7.2 LA ECONOMIA PLANIFICADA

El origen de la economia planificada. Karl Marx

N
Los duenos de

fabricas solo aportan
los medios de
produccion

Los duefos se quedan
con todos los
beneficios

" Los capitalistas pagan |
salarios ridiculos a los
trabajadores que
generan toda la
plusvalia

Son los trabajadores
los que dan valor a la
procuccion \

Los trabajadores deben empezar una revoluciéon. Para Marx los medios de
produccion deberian ser publicos, es decir, de todos los ciudadanos.




7.2 LA ECONOMIA PLANIFICADA

¢ Como afronta la economia de mercado los problemas basicos?

Las empresas al ser publicas produciran
aquello que consideren que es necesario
para la poblacidn.

* La autoridad central planificara cémo

ECONOMIA llevar a cabo la produccion.
* Todos los trabajadores tendran un
PLANIFICADA salario similar.

e Se conseguiran altos niveles de empleo.

La autoridad central realizara el reparto.

* Cartillas de racionamiento. A las
familias se les da unas cartillas donde se
establece los bienes que les
corresponde .

* Precios intervenidos. El Estado fija unos
precios dependiendo de los bienes que
desee que se compren.
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INCONVENIENTES E;Il

\\ VML VLA

Errores de precision. Escasez de algunos

Igualdad en la distribucion de la bienes v abundancia de otros
renta.

Excesiva burocracia
El proceso para tomar decisiones es muy
lento

Altos niveles de empleo. Falta de incentivos

Falta de libertad individual
No se tienen en cuenta los gustos de los
consumidores a la hora de producir.

Necesidades basicas de la poblacidn
cubiertas




7.3 LA ECONOMIA MIXTA

El origen de la economia mixta. Keynes

Después del crack del 29 las economias de mercado no parecian
poder salir de la crisis. En 1936 Keynes explicaba como |la
intervencidn selectiva del Estado podria solucionar el problema.

Leowomia

mixfow
ECONOMIA /,'7 "N ECONOMIA
DE MERCADO J PLANIFICADA

wovelov tode

En la economia mixta algunas decisiones se toman en los mercados y otras las
toma el Estado.
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* Las empresas produciran aquello que demande el
Mercado.

* El Sector Publico producira los bienes no rentables
como carreteras, puentes, etc., asi como educacion.

* Las empresas privadas producen buscando la mayor

ECONOMIA eficiencia (mayores beneficios)
* El Sector Publico busca satisfacer las necesidades de
MIXTA los ciudadanos.

* Las empresas produciran para aquellos que puedan
pagar los bienes y servicios.

e El Sector Publico producira para todo el mundo, con el
fin de que exista equidad.




7.3 LA ECONOMIA MIXTA
Venta'|as e inconvenientes de la economia mixta &

Dependera del grado de intervencion:

Cuando el Estado interviene poco, las ventajas y e
inconvenientes se asemejan a los de la economia de merc

e Los paises buscan una mayor efiencia en el

POCA
|NTERVENCI()N mercado, pero pueden surgir otros problemas

e Los paises buscan reducir desigualdes y otros
efectos del mercado, pero pueden surgir
problemas de incentivos.

INTERVENCION

Cuando el Estado interviene poco, las ventajas y los
inconvenientes se asemejan a los de la economia planificada.




